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. POGLAVLJE: Sredstva komunikacije

Prenesite poruku

Sad ste, dakle, isplanirali strategiju, odlucili ste o temi svoje kampanje, znate na koje
glasace ciljate i to im Zelite kazati.

Ali kako cete doci do njih?

Bez obzira na to koliko ste brizno promislili svoju strategiju, uspjeh vase kampanje
zavisi od vasih takti€kih vjestina: posebno od vase sposobnosti da iskoristite svako
dostupno sredstvo komunikacije da biste prenijeli svoju poruku.

U ovom poglaviju naéi Cete detaljne savjete o tome kako privu¢i medijsku paznju;
napraviti plakate i letke; napisati pisma, kao i o drugim tehnikama vodenja kampanje.
Ali da po€nemo s najvaznijim.

Prije nego sjednete za pisacu masinu ili se dohvatite svog pera, ima vaznijih stvari
koje treba isplanirati i organizovati...

Grupa za taktiku

Kao $to smo kazali, tajna efikasne kampanije jeste dobra organizacija.

| vise od toga - vrlo je vazno da budete kadri brzo i odluéno odgovoriti na odredene
situacije, kako se budu pojaviljivale.

Zbog toga svakodnevno upravijanje vasom kampanjom treba povjeriti Grupi za
taktiku - "internom kabinetu" u kojem se nalaze va$s kandidat i agent, kao i osobe
zaduzZene za Stampu, javnost i dogadanja.

Svakodnevni sastanci

U vrijeme kampanije, ta grupa treba da se sastaje svakog dana.

Vas posao ¢e biti planiranje i koordiniranje aktivnosti cijelog tima za kampaniju,
uklju€ujuéi mrezu lokalnih profesionalaca - dizajnera, novinara i ostalih - koju ste do
sada vel uspostavili. Druga vazna funkcija te grupe bi¢e analiziranje tehnika
kampanje koje koristi opozicija, i odlu€ivanje o primjerenoj reakciji.

(NB: nikada se nemojte ustrucavati da od druge strane posudite dobru ideju.)

Ipak, prije svega ¢e od vas zavisiti da osigurate da svaki aspekt vase kampanje
odrazava i osnazuje dogovorenu strategiju.
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Razvijanje vase poruke

Do sada je ve¢ trebalo da identifikujete svoje ciline grupe, kao i probleme - na
lokalnom i na drzavnom nivou - koji ih najvise zanimaju.

Jednako je tako vazno da ste odlucili o glavnoj temi svoje kampanje: o jednoj
jednostavnoj poruci za koju Zelite da je glasadi, prije nego bilo sto drugo, upamte.

Uz rizik da vam dosadujemo, dopustite da ponovimo kakva ta poruka mora biti:
= relevantna za va$u strategiju;

= jasnaijednostavna;

= ponavljana uvijek i iznova;

Toliko teorije. Kako Cete u praksi osigurati da poruka stigne do onih kojima je
namijenjena?

Pogledajmo ponovo primjer naknadnih izbora u Fulhamu, gdje je Nick Raynsford bio
jedini kandidat koji je zivio i radio u tom mjestu - $to je laburistima davalo veliku
prednost.

Da bi se to u potpunosti iskoristilo, cijela kampanja bila je zasnovana na jednom
novinskom stupcu: Nick Raynsfort Zivi ovdje.

Koherentna kampanja

Ta poruka neprestano je ponavljana: na lecima i plakatima; u izjavama za Stampu;
kao tema javnih susreta; kao glavni dio uli¢nih govora.

Na sli¢an nacin, treba da iskoristite svoju jednostavnu poruku da biste cijelom nizu
materijala i aktivnosti u toku kampanje osigurali koherenciju.

Ali to nije sve.

Prilagodavanje vase poruke

Vrlo je vazno da temu kampanje iskoristite kako biste naglasili posebne poruke koje
Zelite prenijeti glasacima u vasim ciljnim grupama.

Drugim rije€ima, poruka mora biti prilagodljiva.
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Da uzmemo drugi primjer iz Fulhama, letak upucen stanarima opstinskih zgrada
zasnovan je na recCenici: Nick Raynsford Zivi ovdje, on razumije stambene probleme
Fulhama.

Samo ugradivanjem svoje teme u sve aktivnosti i materijale svoje kampanje,
osiguracete da glasaci dobiju poruku.

Sto nas na kraju dovodi do razligitih sredstava komunikacije koja vam stoje na
raspolaganju.

Dostupni mediji
Jedina svrha vodenja kampanje jeste prenoSenje vase poruke.

Iz toga slijedi da je svaki dio vase kampanje prilika da prenesete poruku.

Zato smo sve $to slijedi svrstali (ne po redu vaznosti) zajedno kao medije koji su vam
na raspolaganju:

¢ javni susreti;

¢ uli¢ni susreti;

+ uliéni Standovi;

¢ automobili opremljeni zvuénicima;
¢ leci

¢ plakati;

¢ direktna posta;

¢ oglaSavanje;

¢ odnosi sa Stampom;
¢ radioi televizija;

¢ izborna agitacija.

U slijedeé¢im poglavljima pronaci Cete detaljne savjete o tome kako iskoristiti sve
navedene medije.
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Akcija!

Ako ste regrutovali svoj tim za kampanju i definisali svoju strategiju, slijedeci hitni
korak je:

* Oformite Grupu za taktiku i krenite s planiranjem kampanje.
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Il. POGLAVLJE: Direktna posta

Sto je direktna posta?

Pravilno upotrijebljena, direktna posta moze prenijeti poruku kao ni jedan drugi oblik
komunikacije. U ovom poglavlju pronaéi ¢éete neke prakticne prijedloge kako je
upotrijebiti na najbolji nacin. Ali prvo...

Sto zovemo direktnom postom?

Termin "direktna posta" ovdje koristimo u znaCenju poruka adresiranih na
pojedinacne glasace, koje se dostavljaju licno.

Sto ne zovemo direkthom postom?

Ne govorimo o slanju pisama postom (Sto kosta cijelo bogatstvo) niti o slu€ajnom
dostavljanju letaka (Sto je Cesto gubitak vremena i novca).

Sto su prednosti?

Najveca prednost direktne poste - nista iznenadujuce - je njena direktnost.

= Umjesto bacanja letaka ispred hiljada kuénih vrata uz nadu u najbolji ishod,
mozete pisati direktno glasacima do kojih zelite dodi.

= Mozete im se obratiti direktno personalizovanjem vase poruke (Koliko ¢esto se
gnjavite Citanjem pisama koja pocinju s Dragi gospodine/Draga gospodo...?)

= Slanjem razli€itih poruka razli¢itim l[judima mozete glasaCima govoriti direktno o
problemima koji ih se najviSe ticu.

Sta vige, sve to mozete udiniti uz vrlo male troskove.
Ali proizvodenije efikasne direktne poste zahtijeva vremena i prije nego pocCnete, treba

se dobro organizovati.
Krenimo, dakle, od pocetka...

Usmjeravanje vase poste

Posaljite pismo direktne poste pogreSnoj osobi i bez obzira na to koliko je lijepo
napisano, sigurno ¢e zavrsiti ravno u smecu. (Drugim rije€ima, ne usmijerite li svoju
postu, ona nije niSta drugo nego smece.)
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Kako dakle va8im pismima osigurati najve¢u mogucéu Sansu da stignu do glasa¢a na
koje ciljate?
Postoji samo jedan efikasni nacin.

lzrada kompjuterizovanih listi

Nakon Sto ste identifikovali svoju cilinu grupu, vrlo je vazno pretocCiti ih u
kompjuterizovane liste. To mozZe zvucati zastrasujuce ili skupo.

U stvari nije ni jedno ni drugo.
VaSa stranka sigurno ima barem jednog Clana koji ima kompjuter i vjerovatno

nekoliko njih koji znaju kako ga koristiti. A to je sva oprema i stru¢nost koja vam je
potrebna da pocnete.

Gdje poceti?

Prvo, treba da nabavite kopiju izbornog registra na kompjuterskoj disketi i spremite je
u vas liéni kompjuter.

Onda, mozete poceti unositi informacije potrebne za stvaranje popisa vasih glasac€a
na koje ciljate.

Na primjer, oni koji prvi put glasaju. Ruénim pretraZivanjem prethodnih izbornih
popisa, mozete identifikovati glasafe Kkoji su napunili osamnaest godina od
posljednjih izbora - sve §to tada treba da ucinite jeste da uz njihova imena unesete
identifikacioni kod.

Na sli¢an nac¢in mozete unijeti informacije s kartica nastalih tokom izborne agitacije
da biste napravili liste razli¢itih vrsta kolebljivih glasaa - npr. slabi laburista,
laburistima sklon socifal-demokrat i ne zna. MoZete zabiljeZiti imena onih koji glasaju
postom.

Ali pretpostavimo da znate kome pisete. Sto ¢ete im kazati?
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Sto kazati?

Kao Sto smo vidjeli u drugom poglavlju, klju¢ efikasnog vodenja kampanje jeste u
tome da svoju poruku prilagodite $to je tacnije moguce publici kojoj se obracate.

Direktna posta omogucuje vam da to ucinite bolje nego bilo koji drugi medij.

Uzmimo jedan ocigledni primjer, ako piSete penzionerima mozete biti prili€no
sigurni da ¢e njih viSe zanimati da procitaju nesto o zdravstvu i prevenciji kriminala,
nego Citanje o obrazovaniju i djecijim vrti¢ima.

Imaju¢i na umu taj osnovni princip, direktnu postu treba da koristite na neki od
slijedecih nacina (ili na sve te nacine):

¢ Da biste kandidata predstavili nekoj posebnoj grupi glasaca - na primjer
¢lanovima lokalnog sindikata ili ljudima koji rade u javhom sektoru.

¢ Da biste pozvali ljude na posebne dogadaje. Ako, recimo, odrzavate sastanak
koji se posebno bavi stambenim pitanjima, mogli biste pozvati sve one koji Zive u
ku¢ama ili stanovima u mjesnom vlasnistvu.

¢ Da biste nastavili sa svojom agitacijom; niz razli€itih pisama slabim laburistima,
socijaldemokratima koji su skloni laburistima i svima onima koji "ne znaju".

¢ Da biste ohrabrili pojedine grupe glasaca da izadu na biralista i glasaju - mogli
biste, na primjer, u posljednjem trenutku poslati pismo (ili dopisnicu) svima koji
glasaju po prvi put.

¢ Da biste trazili donacije ili pomo¢ u vodenju kampanje od poznatih laburisti¢kih
simpatizera.

Razlicito....

Svako pismo koje napiSete trebalo bi prenijeti specifi€nu poruku pojedinoj grupi
glasaca.

Jednako je tako vazno da svako pismo treba izgledati drukcije. Inace, dvoje glasacCa
koji Zive u istoj kuci, na primjer, mogli bi sasvim pogresno vjerovati kako su primili isto
pismo.

Varirajte duzinu i izgled vasih pisama - ili Cak koristite razli€ita zaglavlja.

Pobrinite se da omotnice i papir na kojem piSete budu tako oblikovani da se ime i

adresa mogu umetnuti na vrh pisma, i da se vide kroz otvor na omotnici kad se pismo
savije i stavi u omotnicu s prozor€icem.
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... ali isto

Istovremeno, svim vasim pismima nesto mora biti zajedni¢ko; svako treba odrazavati
vasu cjelovitu strategiju i odnositi se barem donekle na glavnu temu vase kampanje
(vidi poglavlje 2).

Sjetite se, ponavljanje je klju¢ efikasne komunikacije.

Takode je vazno upotrijebiti logo s vaSim znakom da bi se svako pismo koje posaljete
odmah moglo identifikovati kao poruka vasSe stranke.

Sad znate Sto Zelite kazati. Ali kako ¢éete to kazati?
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Kako kazati?

Vrlo je vazno poceti priznavanjem donekle deprimirajuce Cinjenice.
Vecina pisama direktne poste odmah zavrSava u kanti za smece, neotvorena.
Buduci da su licno adresirana, imaju vecu Sansu da budu procitana nego obi¢an

letak; ali nikad nemojte zamiSljati, kad sjednete da napiSete pismo, da ¢e oni koji ga
prime pocijepati omotnicu s nestrpljenjem, Zudeci da procitaju vase mudre rijeci.

Prvo, druqgo i treée pravilo

Prvo pravilo pri pisanju efikasne direktne poste jeste da se sjetite kako od vas zavisi
da osvojite i zadrzite paznju svog Citaoca.

Sto nas onda vodi drugom i treéem pravilu.
Neka pismo bude kratko.
Neka bude jednostavno.

Saopstite svoju poruku sazeto i uvjerljivo, koliko god mozete - i onda stanite. Al
upamtite, ne bojte se ponavljati klju¢nu poruku.

Precice do uspjeha

Kao Sto cCete najvjerovatnije otkriti, pisanje uspjeSne direktne poste posebna je
vjestina koja zahtijeva neko vrijeme da se nauci.

U raznim broSurama mozete pronaci primjere pisama koje lako mozete prilagoditi za
upotrebu u svom izbornom okrugu.

Kako se izbori budu priblizavali, neka vam u sjediStu stranke ponude izbor nacrta za

pisma, kao i izbor drzavnih paketa izborne poste, oblikovanih tako da uklju€uju
lokalne elemente.

Vazna je prezentacija

Upamtite, takode, da je vizuelna prezentacija jednako tako vazna kao i va$a
sposobnost da svoju publiku, primjerenom frazom, uvjerite u to da otvori pismo i da
ga procita do kraja.

Treba da slijedite ova jednostavna uputstva:

= Uvijek koristite bijele koverte, ako je mogucée koverte s prozorciéem - smeda boja
djeluje dosadno i sluzbeno kao i naljepnice sa Stampanim adresama.
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= Na omotnicu stavite neku intrigirajuéu poruku, takvu za koju se pogled lijepi - ali
nista prepoznatljivo politi¢ki.

= Odstampajte svoje pismo na dobro oblikovanom papiru svog kandidata.
(Nemojte upotrebljavati sjajni papir: to djeluje ekstravagantno.) Pismo Celnika
vaSe stranke, trebalo bi imati drukcije zaglavlje.

= Kandidatov potpis odStampajte u drugoj boji.

= Uvijek iskoristite "PS", po mogucnosti pisan rukom - taj dio ima najvecu
vjerovatnost da e biti procitan, iskoristite ga da biste sazeli ono sto Zelite kazati.

= Uz pomo¢ svog kompjutera, svako pismo mozete uciniti posebnim. Upotrijebite
puno ime glasaca (npr. Draga gdo Jane Smith, a ne postovana/draga gospodo).

= U vrijeme izborne kampanje - kad su glasaci obasuti literaturom - vaSe pismo
neka ne bude duZe od jedne stranice. U neko drugo vrijeme moZete napisati i
nesto vise.

= Razmislite o uklju€ivanju joS jedne, krace poruke neke osobe koja je posebno
cilenjena na lokalnom nivou, ili neke slavne osobe - ali budite sigurni da to
odgovara toj grupi glasaca.

= Uvijek dodajte obrazac za odgovor - bilo kao dio koji se moze otrgnuti ili odrezati
od samog pisma, bilo posebno - da biste tako ohrabrili glasaCe da stupe s vama
u kontakt.

= Ponovite na kraju svoju glavnu poruku.

IzraGunavanje troSkova

Direktna posta - ¢ak i u velikoj kampanji - moze vas kostati izuzetno malo.

Ali jedan od resursa - bez kojih ne mozete - jesu ljudi; koliko direktne posSte mozete
sebi priustiti zavisi¢e gotovo iskljuéivo od broja pisama koje mozete uciniti
posebnima, zapakovati i isporuciti u onih nekoliko kratkih sedmica prije izbornog
dana.

Evo osnovnih resursa, ljudskih i drugih, koji ¢e vam trebati:

¢  Kompjuterski hardware i software; ljudi koji Ce time rukovati; kvalitetan Stampac
povezan s vasim kompjuterom da biste pisma ucinili posebnima.

¢  Stampanje vasih pisama. Kuéna pisaéa masina moze znatno sniziti troskove.
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Koverte s prozorci¢ima (na koje nije potrebno posebno ispisivati adrese), po
mogucnosti s utisnutom prikladnom porukom.

Sto vie volontera koji ée stavljati pisma u koverte, svrstavati ih prema
pojedinim podrucjima i dostavljati ih.

Ako mislite da sve to zahtijeva prilicnu organizaciju, u pravu ste - zbog toga je vrlo
vazno da ucinite Sto viSe poslova prije raspisivanja izbora.

Pogledajmo sada akciju u koju vam valja krenuti iz ovih stopa.

Akcija!

Opsti izbori mogu biti raspisani veoma brzo.

Stoga, treba da pocnete raditi SADA da biste obavili slijedece pripreme:

=

=

=

=

Organizovanje kompjuterskih operacija.
Sastavljanje lista.

Pisanje nacrta pisama za vase ciljne grupe.
Organizovanje Stampanja.

Pripremanje papira vaseg kandidata.

Planiranje podrucja u koja ¢ete dostavljati postu.

Regrutovanje volontera.

Pokusajte biti spremni za lokalne izbore koje mozete iskoristiti kao probnu trku barem
za neke dijelove operacije direktne poste - kao i odsko&nu dasku za opSte izbore, bez
obzira na to kada budu raspisani.
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lll. POGLAVLJE: Dogadanja i sastanci

Sredstva koja vas vode k cilju

Vecina onoga Sto ste do sada Citali ticalo se komunikacije.

Sad smo stigli do dogadanja tokom kampanje, rada na ulici, sastanaka i posjeta
grupama u zajednici.

Pocnimo time da razjasnimo kako su to takode, u prvom redu, sredstva prenoSenja
vase poruke.

Vremena su se promijenila

Organizovanje javnog susreta ili skupa koji privlai samo one koji su vjerni
stranci, uz nekoliko radoznalih €lanova javnosti, NIJE prenosenje vase poruke.

Cak i ako razmisljate da bi bila dobra ideja pozvati slavnu osobu iz svijeta politike ili
zabave na va$ skup, dobili biste viSe odvodeéi ih da se sretnu s ljudima u puni
prodajni centar - posebno ako istovremeno tamo dovedete i TV kamere.

Kad koristimo rije€ "susret", to znaci susresti zajednicu, a ne drzati govore
polupraznoj dvorani.

Strateski pristup

Vrlo je vazno da imate na umu svoju strategiju, u svakom trenutku.

Svaki dogadaj i susret koji organizujete, jasno treba odrazavati temu vase kampanije;
u idealnom slucaju, svaki treba biti namijenjen posebnoj ciljnoj grupi.

Na primjer, rock koncert s popularnim lokalnim bendom koji podrzava vasu stranku
na kojem se kratko predstavlja vas kandidat, prava je stvar za mlade ljude.

Za naselje sa stambenim problemima prava stvar bi bio razgovor sa stanarima na licu
mjesta, s predsjednicima kucnih savjeta, opstinskim poslanicima, i vasim kandidatom
koji odgovara na pitanja - samo nemojte dopustiti da vam razgovor isklizne iz ruku.

Neformalno ¢askanje za ru¢kom u lokalnom klubu bilo bi primjerenije za penzionere.

Dovoljno o susretima, krenimo na ulice...
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Na ulicama

Kao osoba zaduzZena za dogadanja, vjerovatno Cete otkriti da je organizovanje uli¢nih
aktivnosti najzahtjevniji dio vaSega posla. Uspjesna ulicna priredba, na primjer,
zahtijeva imaginaciju, prethodno planiranje i organizaciju.

Ne dajte da vas to omete.

IznoSenje vasSe poruke na ulice jeste vitalni dio efikasne kampanije iz cijelog niza
razloga:

¢ U izbornoj kampanji, posebno subotom, jeste vrlo vazno da upravo vi, a ne vasi
protivnici, budete najprisutnija stranka i da se vidi kako "vladate" ulicama i
trgovackim centrima.

Dizete moral stvarajuci uzbudenje i entuzijazam oko svoje kampanije.

¢ To je sjajna prilika da susretnete biraCe i razgovarate s njima, i da predstavite
svoju stranku kao aktivnu, prijateljsku i u dodiru s ljudima.

Nije potrebno govoriti o teSkim "politickim" stvarima - uspjehu vaseg kandidata i
vase
kampanje moze pridonijeti obi¢no ¢askanje s ljudima koji stoje u redovima.

¢  BiraCiimaju priliku susresti kandidata.

¢ Na raspolaganju vam je efektno sredstvo zadobijanja medijske paznje -
posebno s poznatom osobom u posijeti.

. Dobro zamisljene aktivnosti mogu se fokusirati na posebni problem - na primjer,
Stand s informativnim materijalom o situaciji u zdravstvu ispred mjesne bolnice.

Planiranje vaseg programa

Kad planirate dogadanja i susrete, vrlo je vazno poceti tako da odlucite Sto
pokusavate postici.

Zelite li penzionerima govoriti o lokalnim zdravstvenim ustanovama? Zelite li

roditelima prenijeti poglede svoje stranke na obrazovanje? Zelite |i uvjeriti mlade
ljude da se pojave i glasaju?

Prilagodavanje dogadanija ciljnim grupama

Kad znate Sto vam je cilj, relativno je jednostavno odluditi koji ¢e tip dogadanja
najvjerovatnije nai¢i na najveci odaziv vase ciljne grupe.
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Ravnomjernost

Takode je vazno izbalansirati va$ program dogadanja i ravhomjerno ga rasporediti
tokom cijele kampanje kako biste se time pobrinuli za stalnu prisutnost u medijima - i
da ne biste iscrpili kandidata.

Stvaranje buke

Konac¢no, gdje god prili¢i, pobrinite se da stvorite $to je moguce viSe "buke" oko
svakog dogadanja. Postoje firme koje ¢e vas opskrbiti naljepnicama, balonima,
majicama, ali to jo$ uvijek ostavlja dovoljno prostora za lokalnu inicijativu.

Predlozena dogadanja

Vi ste naravno slobodni pustiti masti na volju kad planirate vas program dogadanja,
ali svejedno navodimo neke od isprobanih i provjerenih prijedloga:

Kratka zaustavljanja

Sve je popularnija metoda omoguc¢avanja biraCima da susretnu svog kandidata ili
kandidatkinju. On ili ona, zajedno s malom grupom aktivista, zaustavlja se na
prikladnom mijestu - npr. pored zdravstvenog doma, fabrike - i to u doba dana kada je
guzva najveca. Kandidat ili kandidatkinja bivaju predstavljeni preko zvucnika, nakon
Cega drze govor od nekoliko minuta.

Kratko vrijeme prije toga (zbog toga je vazno drzati se rasporeda da bi se izbjegla
razocarenja), kao i tokom njihovog govora, stranacki aktivisti obilaze okolne kuce i
pozivaju ljude da upoznaju kandidata ili kandidatkinju, ostavljajuci letak za one kojih
nema kod kuce. Kandidat ili kandidatkinja se tada pridruzuje aktivistima na kucnim
vratima. Nakon 15-20 minuta cijela ekipa krec¢e dalje.

Uliéni Standovi

Uliéni Standovi su vrlo efikasni u trgovackim centrima i na trznicama. Ako postavite
nekoliko Standova, kandidat se moze kretati od jednog do drugog, razgovarajuci s
ljudima i koriste¢i megafon.

Povorke automobila

Kolona lijepo ukrasenih automobila, opremljenih megafonima, zajedno s ljudima Koji
su vec spremni u trgovackim centrima uz put - to je jednostavno imperativ za subote
tokom predizborne kampanje; nesSto se moze organizovati u glavnim centrima, svaki
dan u doba kad ljudi idu u kupovinu.
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Povorke

Tajna je u fokusu - nesto $to moze ljude privuéi vizuelno. Na primjer, da biste skrenuli
paznju na obrazovanje, moZete organizovati povorku "nastavnika i uCenika" u
mastovitoj odjeci i obilaziti Skole kada roditelji dolaze po svoju djecu. Uli€no pozoriste
i muzika mogu takode biti dio ovog dogadanja.

Koncerti
Muzicki ili pozoriSni dogadaji mogu djelovati u priviaenju pojedinih grupa koje vam je
teSko dosegnuti drugim metodama - npr. mladi biraci; mogu se iskoristiti i sportski

dogadaiji.

Odrzavanje izgleda

Bez obzira na to o kakvom je dogadaju rije¢, upamtite da svi koji u njemu ucestvuju
predstavljaju vasu stranku; vrlo je vazno da vas izgled i pona8anje u svakom trenutku
budu takvi da na birace djeluju pozitivno.

KoriScenje zvucnika

Ne biste smjeli imati problema u iznajmljivanju zvuénika u vaSem mjestu. Provjerite
odgovarajuce propise koji se odnose na upotrebu zvuénika na javnim mjestima.

= Kad koristite zvuCnike, neka vaSa poruka bude jednostavna i govorite
normalnim razgovornim glasom. Ne vicite. MoZete upotrijebiti kasetofon da biste
vjezbali i prethodno snimili poruku koja ¢e slijediti temu vase kampanje.

= Takodje, muzika mozZe da se snimi, ali pripazite na to koga morate pitati za
dopustenje i kome morate platiti autorska prava.

Susreti

Susreti takode zahtijevaju planiranje i organizaciju ako Zelite da budu efikasno
sredstvo komunikacije.

Da ponovimo glavno, prvi korak jeste da odluCite Sto pokuSavate postiéi strateskim
govorom. Kome Zelite govoriti? Sto je vasa glavna poruka?

Kad odgovorite na ova pitanja, moéi Cete izabrati najprimjereniji od slijedecih
"medija".
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Susreti u zajednici

Svaki dio izbornog tijela, svaka ciljina grupa, imace jednu ili nekoliko grupa ili
organizacija u zajednici s kojima mozete zajedniCki organizovati susret ili okupljanje.
Iskoristite njihovu mrezu kontakata, kao i svoju javnost da biste naveli ljude da svrate.

Kratki govor moze se ocekivati, ali Sto viSe dijaloga i Sto viSe neformalnosti, to bolje -
cilj je da omogudite ljudima da sretnu kandidata, a on ili ona da na svoj nacin pokazu
svoj interes za njihove probleme.

Radionice

Radionice ili forumi jesu susreti orijentisani na jedan odredeni problem, gdje se
iznose pogledi vasSe stranke o sigurnosti, stambenim pitanjima, zaposlenosti ili
zdravstvu, a osim toga - biraCima mogu se ponuditi direkine informacije. Istaknuti
lokalni govornici, kao gosti, pomoci ¢e u privlaenju medijske paznje i kao mamac za
publiku.

Posjete

Navracanje (prema dogovoru!) u klubove za ru€anje, zdravstvene centre i sl.
pruzice neformalni kontakt. Drustveni klubovi ili kafane takode su pogodno mjesto za
susretanje ljudi - ali kandidat mora biti siguran da nece popiti viSe od jednog pic¢al!

Zajednicki nastupi s protivnicima

Pozivi na zajedniCke javne razgovore s vaSom opozicijom, gdje kandidat ima priliku
iznijeti svoje poglede i odgovarati na pitanja, mogu biti vrlo dragocjeni - nije nevazno
da takvi susreti mogu privuci znacajni interes medija. Ali treba se pobrinuti da se
kandidat pojavi samo na takvim nastupima koji ée mu koristiti.

Sastanci na radnim mjestima

Sve dogovore u fabrikama ili kancelarijama, ukljuCuju¢i vezu s upravom, valja
napraviti preko odgovarajuéih sindikata. Zamolite nekog iskusnog sindikalistu da
predstavi kandidata koji ¢e odrzati kratki govor, nakon kojega treba ostaviti neSto
vremena za pitanja i odgovore. Bez obzira da li se sastanak odrzava na ulazu u
fabriku u vrijeme smjene ili u kantini u pauzi za ru¢ak, unaprijed ga najavite oglasom
u fabri€koj trgovini ili kantini. Provjerite vrijeme - Cesto se deSava da se sastanci
zakazuju nakon pauze za ruc€ak ili kada je fabrika zatvorena.

Kuéni sastanci

Mala okupljanja koja se odrzavaju u domovima simpatizera pruzaju kandidatu priliku
da popri¢a s pozvanim prijateljima i susjedima. Takva okupljanja posebno su korisna
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za dnevne susrete sa Zenama - neka okupljanje bude tako organizovano da se mogu
povesti i djeca.

Oglasavanje dogadanja

Da biste bili sigurni da ¢e doc¢i dovoljno ljudi, veoma je vazno da se dogadanja ili
sastanci najave na dobar nacin, $to je viSe moguce unaprijed. Dobre metode
ukljucuju:

¢ obavjestenje za Stampu koje je upuceno svim mjesnim novinama, uz obavezan
liéni poziv;

¢ direktna posta relevantnim ciljnim grupama;

¢ mreza kontakata u grupama zajednice;

¢ lecikoji se dijele od vrata do vrata;

. plakati;

3 mali oglas u vaSim lokalnim novinama;

¢ automobil sa zvuénicima koji ¢e tog dana kruZiti ulicama.

U svim ovim oblicima obavjestavanja javnosti izgledaéetve budalasto ako ne
navedete predmet rasprave; imena kljuénih govornika; TACAN datum, vrijeme i
mjesto odrzavanja.

Naravno, sve Cete to ispravno napisati. Ali ne smijete okupljanje najaviti prosto kao
"javni susret" ili kazati da je razlog okupljanja "penzija" - pokuSajte oglas uciniti
zanimljivim, npr. postavite retoricko pitanje: Da li je novi zakon povoljan za
penzionere? ... Laburist John Smith ne misli da jeste...

Osim $to oglas treba biti Stampan na kvalitetnom papiru, treba ga u€initi zanimljivim

za vaSu publiku, npr. tako da za neki omladinski dogadaj upotrijebite atraktivnu
grafiku.

Upravljanje scenom

Sve $to je sad preostalo jeste da te veCeri svaka pojedinost bude na svom mijestu -
Sto, kako to mnogi organizatori otkriju na svoju Stetu - ni u kom slucaju nije
zajamceno. Tajna je u dobrom "upravljanju scenom"”.

¢ osigurajte da mjesto odrZzavanja bude udobno i vizuelno atraktivno;
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¢ izaberite dobrog voditelja ili dobru voditeljku;

¢ angazujte ljude koji ¢ée pomoci u slucaju neprilike;

¢  provjerite na vrijeme razglasni uredaj;

3 pocnite na vrijeme;

¢  drzZite se najavljenog rasporeda;

¢  pobrinite se da kandidat bude onaj koji ¢e podsticati pitanja i na kojeg ¢e biti
uperena svijetla.

Akcija!

Da biste bili spremni za izbore kad do njih dode, po¢nite odmah s planiranjem svog
programa. Evo $to bi trebalo da Cinite SADA:

=

=

Planirati uli€ne aktivnosti visokog profila.

Kontaktirati lokalne grupe, sindikate itd., tako da svi budete spremni za
dogovaranje susreta.

Provjeriti mjesto odrzavanija.

Provjeriti opremu.

Vazno: Svi troskovi dogadanja treba da se ukljuce u troSkove izbora.
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